0 COLETIVO DE  AUDIOVISUAL
DO SEMIARIDO CEARENSE
- CASA ALGUEIRO - E UM COLETIVO DE
PRODUCAD, REALIZACAD, FORMACAD E
PESQUISA EM ARTES VISUAIS E OUTRAS
LINGUAGENS, FRUTD DA UNIAD DA
JUVENTUDE ND AUDIOVISUAL
QUIXERAMOBINENSE  ATRAVES  DE
PROCESSOS FORMATIVOS INICIADDS EM
2013 3 MOVIMENTOS AUTO
ORGANIZADOS DE MILITANCIA PRETA,
FEMINISTA, PELA  DIVERSIDADE,
ANTIFASCISTA E PERIFERICA.
PENSAMOS A OCUPACAD CONSCIENTE
DOS ESPACOS DE REPRESENTACAO E
AFIRMACAD DAS NARRATIVAS
DISSIDENTES, BUSCAMOS MULTIPLICAR
SABERES CULTIVAVEIS E COMPARTILHAR
SENSIBILIDADES DE HERANGA COLETIVA
EM NOSSO ESPACO VITAL.
VIVER 0 TERRITORID ATRAVES DAS
ARTES.



CONSELHEIRD E SEUS MANUSCRITOS, INSTALACGES SONORAS E VIDEOGRAFICAS SDBRE 05
UNIVERSOS DAS FIGURAS MECANICAS E DO CANGAGO. CONSTRUIDA NA CASA DO ANTONID
CONSELHEIRD EM QUIXERAMOBIM EM 2015.

ACAD CINECLUBISTA INDEPENDENTE REALIZADA NA SALA DE CINEMA DO MEMORIAL ANTONID
COMSELHEIRD EXIBINDO OBRAS NACIONAIS AS QUINTA-FEIRAS,

PROJETD CONTEMPLADD PELO X EDITAL DE INCENTIVD AS ARTES DA SECULT/CE. D DESEID
COLETIVO DE OCBPAGAD DO ESPAGD POBLICO FORA UM DOS EIXOS OUE ORIENTARAM 05
MOMENTOS DE FORMAGAD. TRAGAMDS COM 1SS0 NOSSD MAPA DE OCUPAGAD DA CIDADE,
ESCOLHENDD PRAGAS, ESCOLAS, INSTITUIGAES E RUAS OUE IRIAMDS INTERVIR.
ESSE SENTIMENTO DE DCUPAR SEDEU NO SENTIDO DE PREENCHER DU ESTAR NO ESPACD COM
ATIVIDADES ARTISTICOS-CULTURAIS. A DCUPAGAD ARTISTICA E TAMBEM UMA PROPOSTA DE
ATIVAR  ESPACOS ATRAVES DE POLITICAS  CULTURAIS  MAIS  FLEXIVEIS,
EM FORMATOS DE PROJETOS OU PROPOSTAS PONTUAILS.

0 PROJETO TEVE COMO OBJETIVO A CRIAGAD DE ESPAGES FORMATIVOS EM AUDIOVISUAL.
EM 2020 0 PROJETO FDI DIRECIDNADO PARA D ASSENTAMENTO NOVA CANAA, COM
FORMAGAD EM PRE-CINEMA, FOTODRAFIA, CAPTAGAD DE SOM, PRODECAD DE FILMES,
NARRATIVAS AUDIOVISUAIS, FILMES CARTAS E YOOA. TAMBEM VIABILIZOU AGOES DE
MULTIPLICAGAD ATRAVES 1]3 REALIZADORES AUIXERAMOBIMENSES,
DESENYOLVEMDO UM TRABALHO DE MONITORIA NO EIX0 CHAMADD FORMAGAD DE FORMA-
DORES, ONDE ELABORARAM PROPOSTAS E METODOLOGIAS PARA CONSTRUCHD DE OFICIMAS E
[I[:l.ll‘ﬂ.l:ﬁEE EM IIEIITIIII:ﬂEE DE ERSIND, ONGS E OUTROS ESPACDS MA CIDADE, @ PROJETO
CONTOU TAMBEM COM UM LAEORATORIO OE EDIGAD MONTAGEM EM PERSPECTIVA E
PRODUGAD E REALIZAGAD EM PROJETOS AUDIOVISUAIS. APROVADD PELO XN EDITAL DE
CIMEMA E VIDED DA SECULT/CE.

AGAD CINECLUBISTA VIRTUAL FOMENTADA PELA LEI ALDIR BLANC NO PERIODO DA PANDEMIA

DE COVID 19. FORAM EXIBIDAS PRODUCEES DO COLETIVO, DE REALIZADDRES LOCAIS E

CONVOCADDS, COM O RETORND GRADUAL DOS EVENTOS, ENCERRAMOS O PROJETO COM
EXIBICAD PRESENCIAL E DJ SET COM PROJEGAD NO BAR DD BRASIL.

REUNIAD DE ARTISTAS NEGRAS(0S) DO AUDIOVISUAL, DA PINTURR, DA FOTOGRAFIA E DA ES-
CRITA. 0 PROJETO TEVE COMO PARCEIRDS A PRODUTORA RESSOMANCIA PRETA, A SECRETAR-
|A DO TRABALHO E DA ASSISTENCIA SOCIAL [SETAS - QUIXERAMOBIM] E 0 APDID CULTURAL
DA SECRETARIA DE CULTURA DO ESTADOD DO CEARA ATRAVES DA LEI ALDIR BLANC.
IMERSAD CRIATIVA PARA O DESENVOLVIMENTOD DE PROJETOS ARTISTICOS POR MEID DE
OFICINAS DE FORMACAD PARA JOVENS DO SERVIGO DE COWVIVENCIA DO CENTRO DE
REFERENCIA DA ASSISTENCIA SOCIAL (CRAS 1], LOCALIZADD NO BAIRRD DA
MARAVILHA, QUIXERAMOBIM, CEARA. PARTINDD DE UMA PROPOSTA DE COMPARTILHAMENTD
DE PROCESSOS ENTRE ARTISTAS QUE ENVOLVERAM AS DISCUSSOES ACERCA DA CONSTRUCAD
DE NARRATIVAS SOBRE IDENTIDADES NEGRAS SERTAMEIAS.

AGAD COMEMORATIVA DDS 9 ANDS DE ATUAGAD DA GASA ALGUEIRD, SURGE COMD PROFOSTA
00 PROJETD “OFICINA DE ARTE NA CASA DO CONSELHEIRO™ APROVADD NO X1 EDITAL DE IN-
CENTIVO AS ARTES 2016 - EDITAL ANTONIO BANDEIRA DE ARTES VISUAIS DA SECRETARIA DE
CULTURA DO ESTADO DO CEARA. FORAM REUNIDOS ARQUIVOS PRODUZIDOS DURANTE 05
CURSOS PATRIMONID NA TELA [2014-2015) E DOC SERTAD [2016-2017-2019).
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Quando os astros se enturmam
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MULHERES, ACAD: FORMACAO PARA
EMPREENDEDORAS EM SEU PROCESSO
CRIATIVO VISUAL.

8 IDEALIZADORA: ROBERTA NIVEA.

Dia: 192/11
Horario: 16:00hrs.
Local: Casa de Antdnio Conselheiro.

Apoio Cultural:
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MULHERES, ACAO:
FORMACAO PARA EMPREENDEDORAS EM SEU PROCESSO CRIATIVO VISUAL.



EMPREENDEDORISMO FEMININO-DIGITAL

Muitos fatores devem ser levados em consideracao quando
falamos de mulheres, principalmente mulheres que decidiram
empreender. Aqui vamos falar principalmente desses fatores

que tanto nos engloba e devem ser respeitados, por nos
mesmas, e pela a sociedade. Entretanto, a nossa formacao e
um convite ao mundo tecnologico. Iremos abordar assuntos
como: um uso consciente das midias digitais como

ferramenta de expansao no empreendedorismo, trazendo a
experiéncia de marca, a experiéncia audiovisual, e sobretudo,

a experiéncia artistica como pilar fundamental.
contar historias atraves das artes visuais!






EGITAMOR, meados de
2017, foi meu primeiro

empreendimento, sem
ter tido nenhuma
experiéncia! Mas a
vontade de empreender
era gigante! e a falta de
oportunidades tambem!
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Proposta EGITAMOR

-IDENTIDADE VISUAL
-PALETA DE CORES
-LEMENTOS CERTEIROS

-SUSTENTABILIDADE

-EMPR

-NDIMENTO
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ECONOMIA CRIATIVA

Nicho dos SETORES CRIATIVOS

Economia da Cultura Auto-Conhecimento

UMA NOVA FORMA DE FAZER DINHEIRO

A economia criativa tem como foco o potencial de cada uma
para a producao de produtos e servicos, que tem como
resultado o desenvolvimento social.
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MACRAME
Formacao
Moovuca

Direcao Criativa de midias
digitais




A construcao do seu proposito de
vida e a construc¢do da sua
empresa.



O que é necessdario pra iniciar um
negocio digital?

-Descubra seu estilo de trabalho.
-tscolha seu Nicho e conheca seu publico.
-Crie 0 nome da sua empresa e sua identidade visual.
-Boas Platatormas.

-Conteudos relevantes. (motivacao. ideas de uso, incentiva a
inferacao promovendo desconto, reels divertidos)
-Metas e Objetivos.

-Acompanhe seus resultados !




-Meus produtos sao produtos naturais, veganos e artesanais. Que fem o proposito
de incentivar a sociedade a consumir produtos que fratem bem a natureza, com
menos residuos, mMenos animais mortos, e mais conexao com a medicina das plantas.
-uma empresa seria que tem como objetivo a diminuicao de poluentes quimicos.
-Meu publico alvo sao pessoas que estao buscando se conscientizar a realizar essa
mudanca de vida, que frata muitos beneficios.

Meu persona, sao pessoas que estao buscando para alem de produtos, meu
diterencial sera trabalhar as sensacoes.

-Meus concorrentes sao marcas poluentes.

-Meu difterencial sao inumeros: retorno da embalagem, atendimento humanizado,
orindes, descontos por indicacao, formacoes de como montar seu negocio criativo,
faco reels ensinando como usar o produto em sua rofina, incentivo de cartao-
oresente. Meu diferencial e resgatar os produtos antigos feito ha muitos anos por
minha avo, que a natureza entrega em abundancia.




Nos cursos de marketing, os alunos estudam a psicologia das cores para compreender o poder

que cada uma delas possui na hora de atrair a atencao de potenciais clientes. Voce sabe qual a

influéncia da cor na escolha dos consumidores? Tem utilizado a cor na tentativa de atrair o seu
publico?

« 34,/7% dos consumidores considera que a cor € mais importante do que outros fatores na
hora de escolher um produto
e 1% dos consumidores fazem sua escolha com base no cheiro ou no som, 6% avaliam a
textura, 937% avaliam o aspecto visual do produto antes de comprar. Entre 627% e 0%
desta avaliacao € baseada somente nas cores.

o 307% das pessoas acreditam que a cor aumenta o reconhecimento da marca

. Os anuncios em cores sao 427% mais vistos do que 0s anuncios em pretfo e branco

o As cores melhoram o aprendizado em ate 68% e a compreensao do confeudo em ate
/3%

« 2 em cada 3 consumidores deixam de comprar um produto se ele nao estiver na sua cor
favorita.



COMO AS CORES INFLUENCIAM AS PESSOAS NA HORA DA COMPRA
VERMELHO:
« Estimula o apetite, por isso € muito utilizado em restaurantes e lanchonetes
. Cria estado de alerta e urgéncia, por isso € muito utilizado em liquidacoes
« Funciona muito bem para atrair pessoas que compram por impulso.
AMARELO:
. E capaz de prender a atencao do cliente a vitrine
« Mostra clareza
. E indicado para informacdes que exigem cuidado e cautela
« Boa cor para informar detalhes importantes do produto ou servico
AZUL:
. E uma cor n&o invasiva, por isso é muito utilizada para negdcios corporativos
. Cria sentimento de seguranca e confianca na marca
« Diminui o apetite e estimula a produtividade
« Associado a paz e a agua



https://www.wemystic.com.br/o-poder-impulsivo-e-estimulante-do-vermelho-na-cromoterapia/
https://www.wemystic.com.br/o-poder-solar-do-amarelo-na-cromoterapia/
https://www.wemystic.com.br/o-poder-calmante-do-azul-na-cromoterapia/

LARANJA:
« £ uma cor que chama muito a atencao

o Ideal para criar acdes de compra impulsiva, como “Compre Agoral!”, e a cor preferida dos
iImpulsivos

« Representa uma marca amigavel, confiante, alegre.
VERDE:

uma cor associada com saude, natureza, tranquilidade, dinheiro e marcas ricas
uma cor usada para relaxar os clientes

« Usado para promover a consciéncia ambiental e a necessidade do contato com a natureza
VIOLETA:

« £ uma cor que lembra a sabedoria, o respeito, nobreza
« Muito utilizado para produtos de beleza e antiidade
« Representa marcas criativas, inteligentes, imaginativas.



https://www.wemystic.com.br/o-poder-energetico-do-laranja-na-cromoterapia/
https://www.wemystic.com.br/o-poder-regenerador-do-verde-na-cromoterapia/
https://www.wemystic.com.br/o-poder-misterioso-da-cor-violeta-na-cromoterapia/

Cultura de Marca

-Fotografia de Catalogo

-Materiais Acessiveis

-Fundo Infinito

-Inforproduto (produto digital, ebooks, formacao e etc)
-Buscas de referéncias, inspiracao, nao copia.
-Identidade Visual

-Cultura de Marca (comunidade)

Trabalhar com o que temos € nao precisar
contratar servicos externos.



Grupo de danca

-Investiria nos videos, experimentar outros
enquadramentos de danca.

-Tutoriais para facilitar as dancas pros seguidores.
(aproximacio)

-Postagens conhecendo cada integrante.
-Conhecendo melhor o porqué do nome.

-Porque contratar o servico de danca.

-Estilos de dancas que voces apresentam, pro
surgimento do catalogo.

ex: essa danca fica melhor nesse evento.

dancas interativas em escolas, jazz em formaturas.
-Separacao de funcao.
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-otografia de produtos




1- buscar referéncias
2-estudar cores
3- faca se a luz
4- clique (respiracdo)
5-edicao
6-criar postagens.
7- usar edicoOes parecidas e uma opcao.
pensar imagem de uma maneira que nao precise de edicao

presets: conjunto de edicao com um clique.
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Materiais pro fundo infinito

-Cartolinas ( cores variadas )
-Tesoura
-Fitas
-Caixa de papelao
-Cola
-Iluminacao, espelho, acrilico.
-Papel seda
-Tecidos
-Enfeites



-Limpe a lente do celular (tirar marcas)
-Alta resolucao
-Padronizar (paleta, elementos)

-Fundo Infinito (ouse experimentar cores
diferentes, tecidos, luz diferente, espelho)
-de frente pra luz ou lateral.

-use elementos
-Registre os bastidores. (humanizacao, esse é o
diferente)

-Mostrar proporc¢ao! (principalmente catalogo)

-A cor do fundo vai depender das cores dos produto.



Bem-Vindxs

Tudo que voceé vai fazer pra
Sranding tornar seu trabalho conhecido
_ pro seu publico! Desde a

GXDGPIE:EHCIE} e maneira. que vocé,reali%a 0
atendimento até o pos

Tiarta atendimento.
Da mente ao coracao!




"Alem de pensar no home, nas cores, letfras,
formas, sons voce tambem pensou em sensacoes

des
e

E exatame

e lembrancas”
nte essa a funcao do branding:

pertar sensacoes e criar conexoes conscientes
Inconscien

'es, que serao cruciais para que o

cliente esco
decisao de compra do produto ou servico."

ha a sua marca no momento de



Defina as expectativas.
-Qual valor de adquirir o
seu trabalho?
-Como seu trabalho
transforma espacos e
pessoas?
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lornar livre.

Moving Girls®
Ensinamos empreendedoras & empresarias a dominarem o
mundo! Por @camilavidal

Saiba como
Ver tradugao

Eu td extremamente
cansada, amigas.

(2) keepo.io/movinggirls
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Nao conseguimos
nos lornar aquilo
que odiamos.

EU SOU UMA
EMPREENDEDORA REAL

QUE NAO TEM TEMPO
PRA PERDER.

Eu 1o extremamente
cansada, amigas.




Pensar proposito!

‘muitas pessoas nao vao comprar seu
Servico, mas sim comprar 0 porqué voce
faz esse servico."
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HERES, ACAO: FORMACAO PARA EMPREENDEDORAS
EM SEU PROCESSO CRIATIVO VISUAL.

APOIO CULTURAL:



Meu nome é Roberta Nivea! Sou uma
empreendedora criativa desde os 18 anos.
Uma mulher umbandista. Idealizadora do
Studio Roberta Nivea. Trabalho com
atividades culturais, formacoes em varias
dreas, sou massoterapeuta, tardloga e
muitas outras coisas! Faco parte do coletivo
casa algueiro (Coletivo Audiovisual do
Semidrido Algueiro), e do coletivo axé das
Marias (coletivo de mulheres umbandistas).
Atualmente tenho focado em realizar
formacoes, principalmente entre mulheres!
E a minha missdo aqui e ser apenas um fio
condutor de ideias e realizacoes!



Seja bem-vinda a nossa formacdo! este € um projeto
contemplado pelo XII edital de incentivo as artes, na
drea de Artes Visuais. Carrega o nome MULHERES,
ACAO: formacdo para empreendedoras em seu
processo criativo visual. E assim resumimos tudo isso
em uma Unica palavra MULHERIZACAO! Um convite
para agir! dentro desse nome esta todo o movimento
de ser mulher, da nossa criatividade profissional até o
cuidado que dentro dessa jornada devemos ter com
nosso corpo, nossa mente e espirito! Falar de nossas
realizacoes enquanto mulheres é atravessar pontes
patriarcais que sempre tentaram nos separar! Este
projeto nasce da necessidade de nos empoderarmos
juntas e alcarmos voos profissionais independentes!

Aqui voceé ira encontrar modulos bdsicos e avancados
para te ajudar em montar um negadcio do 0,
intensificar o cuidado com sua empresa atual, ou a
empresa na qual vocé faz parte, porém a idéia é te
incentivar a mentalidade autonoma, sem romantismo
e sempre com integridade! A darea das artes visuais é
nosso foco, ajudar mulheres artistas ou te incentivar
a ser UMA!




Esse ¢ um projeto que consiste em formar mulheres
artistas no universo das midias sociais, trazendo a
realidade maternal, e maturidade antecipada em
ligacdo com a drea profissional.

o empreendedorismo é um passo desconhecido, mais
ainda pelas mulheres. Falar de independéncia
feminina e tracar muitos pontos, mas porque
precisamos falar tanto sobre isso nos dias atuais? os
numeros nos falam que ainda estamos distante do que
o patriarcado fala que superamos.

Impossivel falar sobre independéncia financeira sem
falar da luta de mulheres

e em 1962 as mulheres conquistaram o direito de
trabalhar sem o consentimento dos maridos;

e em 1974 se tornou possivel obter cartoes de
credito;

e em 1977 foi concedido as mulheres o direito do
divorcio;

e ¢ em 1988 o Brasil definiu as mulheres como
"iguais" ao homens;




MODULOS DESTA APOSTILA:

Empreendedorismo Feminino-Digital
Conexao e proposito.

Construindo sua historia.

Criacao de Marca.

Identidade Visual.

Plataformas de alcance.
Mentalidade de uma comunidade.
Plataformas de Alcance.

Branding.

Empreendedorismo Materno.

O Corpo e a Mente de uma
empreendedora.




EMPREENDEDORISMO FEMININO-DIGITAL

Como falar sobre empreendedorismo feminino, sem falar
sobre empoderamento e a liberta¢ao do feminino?

No6s mulheres temos fatores bem diversos que temos que
levar em consideracao, e nao sao fatores que devem nos
diminuir.

Aqui viso abordar um melhor funcionamento de nossa
criatividade e expansao, juntamente com
autoconhecimento, é por isso que considero o
empreendedorismo além de um grande desafio, um grande
fenomeno. E ndao venho aqui romantizar todos os
perrengues que uma empreendedora passa, todas as
agonias. Mas sim lembrar dos frutos, dos pensamentos
fora da bolha, dos horarios disponiveis pra fazer o que
ama, alias por trabalhar fazendo o que ama.

Aqui pretendo nao deixar que a economia feita por
mulheres entre em uma bolha inacessivel, que descarta
por ex: as mulheres ambulantes. E sim um dia conseguir
chegar a essas mulheres, e fazer parte do desenvolvimento
financeiro e criativo delas. Para que o conhecimento
chegue até essas mulheres é necessario muitas
estratégias, pois enquanto estamos imersos no mundo
tecnoldgico essas mulheres estdo na rua oferecendo seu
trabalho de porta em porta. Para a economia o
empreendedorismo feminino tras muitos lucros, para nos
mulheres, é uma revolucgdo dentro nés.

Como estamos em um momento pos pandémico, vale
lembrar que a porcentagem de vendas online
aumentou bastante! Somos mais de 9 milhoes de
mulheres donas de seus negocios!



CONEXAO E PROPOSITO

Saber o que faz seu coracdo pulsar é importante nesse
momento inicial! ou pelo menos saber o que vocé nao
deseja pro seu futuro! Se autoconhecer ¢ uma semente
que se desenvolve junto com seus sonhos e projetos!
Dar o primeiro passo pro autoconhecimento pode ser
mais fdcil do que continuar firme nesse propoésito, mas
saiba que é compensador. Vocé vai passar por muitos
desafios que pode te fazer repensar sobre sua
independéncia e autonomia, mas saiba, ser mulher ja é
ser autonoma, ndo porque o patriarcado nos obriga a ter
muitas funcoes e ndo sermos remuneradas na jornada,
mas porque carregamos em nosso utero a forca de criar
e manifestar, e fazer disso a forca da nossa
revitalizacdo, tanto corporal, como emocional, psiquica
e espiritual.

Por isso o tema central dessa formacdo é aguar uma
semente dentro de vocé através do empoderamento
feminino ligado ao marketing digital do
empreendedorismo feminino. Todo negdcio que ha
mulheres, passa por muitos ciclos, pois somos ciclicas, o
feminino é ciclico como sao os ciclos da natureza, as
estacoes e as fases da lua. Assim também é o corpo da
mulher, que més a més cicla, mudando sua fase,
natureza, qualidade, energia e movimento interior.
Encontramos uma fascinante correspondéncia entre o
que acontece dentro do corpo da mulher com o que
acontece fora.



CONSTRUINDO SUA HISTORIA E A DA SUA
EMPRESA

E aqui vocé descobre o quanto nds mulheres
somos GESTORAS, e precisamos estar aliadas
a0 nosso proposito, e ta tudo bem esse
proposito mudar daqui algum tempo, alids,
lembra que somos ciclicas? O fortalecimento
de nossa mentalidade é fundamental, o
equilibrio entre ser sua propria chefe
exigente, e nao se cobrar tanto assim. Sim, sua
empresa deve ser bem exigente, voce esta
manifestando a partir de agora uma marca
que vai ser reconhecida, na sua cidade, até
mesmo em seu pais ou fora dele. NGo sonhe
pequeno, mas seja pé no chdo, até porque
precisamos de atitudes diarias para manter e
desenvolver negdcios que vao mudar vidas e
realidades de outras pessoas! A sua empresa
tem um proposito, assim como voce!




CRINCAO DE MARCA

Agora iremos abordar o que é necessario para iniciarmos

nosso negacio digital:

-Se conheca pra conhecer seu negocio:

Parece cliché, mas saber seu estilo de trabalho ajuda

muito na organiza¢do dos seus horarios e a

identificar as coisas que nao domina para ir atras de

capacitacdo. Assim como, conhecendo seu negécio

vocé pode apostar nos pontos fortes e buscar

aprimorar os fracos. Qual seu sonho de crianca?

-Escolha seu nicho e conheca seu publico, ou seja, sua
PERSONA:

Busque entender os principais interesses dos seus
clientes, o0 que eles esperam da marca, o tipo de
conteudo que preferem consumir, os canais que mais
utilizam e a sua linguagem.

-Crie o nome da sua empresa e sua identidade visual:
Para criar um negdécio digital precisamos de um bom
posicionamento nas plataformas, para um bom
posicionamento precisamos de uma identidade e um
bom nome, acompanhado de elementos e uma 6tima
paleta de cores, lembra o primeiro ponto? sobre se
conhecer, e conhecer suas metas, e ta tudo bem
mudar depois? o importante é seu publico e clientes
acompanhar tudo de perto, como se fossem seus
melhores amigos. Lembre-se, ter um celular significa
ter uma oportunidade de ganhar dinheiro com sua
empresa.



-Boas plataformas:

Decida a melhor plataforma de interacdo com seus
clientes mas nao esqueca também das outras, é la
onde vocé vai fazer seu saldrio e oferecer seu
produto e apresentar o porqué aquelas pessoas
precisam do seu produto ou servico.

ex: closet friends, existe para criar uma sensac¢ao de
que existe um publico privilegiado que recebe
informacoes e promoc¢oes em primeira mao.

-Conteudos relevantes:

NaGo é porqué o seu negadcio é sobre ARTESANATO que
voceé so6 vai falar sobre artesanato, aprenda a falar
sobre outras coisas, mas claro, que faca sentido a
sua drea e que ligue a ela. Mas lembre-se, 0 que existe
do outro lado da tela ndo sdo robos, e sim pessoas
que sempre estao buscando algo.

-Tenha metas e objetivos:
Trace metas e objetivos que vao te orientar e te
ajudardo a manter a dedicacdo e persisténcia.
Lembre-se de nao estipular objetivos muito altos
para ndo se frustrar, mas também nao se subestime
com metas muito baixas.

-Acompanhe seus resultados:

Acompanhar a fluidez do seu negécio é fundamental
para manter e aprimorar os pontos que estao dando
certo, mudar e corrigir as estratégias que estdo
dando errado, e tracar novos desafios.



IDENTIDADE VISUAL

Primeiros passos para criar um identidade visual:
primeiramente, o que ¢ uma identidade visual?

A identidade visual de uma empresa é o
conjunto de elementos e propriedades visuais
que, juntos, representam visualmente toda a
ideia por tras do produto, nome, empresa,
instituicao ou servico.

Geralmente, estes elementos formam um simbolo
visual, que se torna vivo através das cores,
tipografia e desenhos que precisam ser
identificados pelos consumidores.

Tudo isto ira traduzir o conceito de todo o negdcio,
por isso a sua importdncia. Afinal, a identidade
visual é 0 que tornard sua empresa atraente para
o consumidor. De forma resumida, a identidade
visual serd a “cara” da marca e sua também,
claro.

1- Briefing

e De que forma seu produto poderia ser descrito?

e Como sua empresa deseja que o publico a
identifique? Ex: mais descontraida ou mais
séeria?

e Quem é o seu publico-alvo?

®* Quem s@o seus concorrentes?

¢ Qual o diferencial da sua empresa para os
concorrentes?



2- Defina a fonte, cor e estilo:

A tipografia deve ser legivel e vocé pode escolher mais de
uma.

As cores fica a seu critério, ou do que sugerir a
designer, vocé pode consultar diversas paletas de
cores, inspirando nos elementos do seu negdcio, ou
voceé pode consultar a cromoterapia, que trabalha
exatamente com o significado das cores através do
que desejar transmitir.




3- Chegou a hora de aplicar nas plataformas e
apresentar ao seu publico:

Cada empresa tem diferentes canais e meios de
veiculacao. Por isso, as possibilidades de apresentacao
da identidade visual e aplicacdo da marca em diferentes
locais sao diversas.

Desta forma, durante o processo de criacdo, pense nas
diferentes formas que a marca podera ser vista.

Alguns exemplos de locais onde a identidade visual
podera ser aplicada sdo:

e No logotipo, que estard estampado em todos os
meios possiveis

e No site da empresa;

e Em produtos fisicos;

e Nas suas redes sociais;

e Nos videos que sua empresa divulgar;

e Nas propostas enviadas aos clientes;

e Em cartoes de visita;

* Nas apresentacoes em PowerPoint que sua empresa
realiza.

Tudo que vocé realizar, uma roupa que vestir e etc,
deve carregar um pouco da sua empresa por onde
for, até porque a grande realizadora e idealizadora
dela e voceé! A intencdo de ter uma identidade forte, é
que as pessoas possam ver aqueles simbolos em
outros lugares e lembrar do seu potente negocio!



PLATAFORMAS DE ALCANCE

Atualmente nods temos dois aplicativos de edicoes
muito popular, o Canva, para edicao de fotos,
designer, e tudo enquanto vocé precisar, e o
CAPCUT como aplicativo de edicdo de video. Sdo
indicados pois conseguimos retirar as artes em
otimas resolucgoes pra postar nas redes sociais.

Poxa, mas qual a plataforma mais indicada para o
meu negaocio?

Atualmente muitas empresas comecam pelo
instagram, mas nunca devemos nos prender
somente nele, pois se um dia sair do ar, voceé
perderad seus clientes na mesma hora, e que chato
isso seria!

Instagram é um Otimo espaco de aproximacdo de
realidade! O whatsapp ¢é perfeito para um
atendimento humanizado, o telegram é aquele
lugar que s6 vai quem quer receber conteudo
diferente, o que é incrivel! O youtube significa que
sua empresa estd mais responsavel do que nunca e
ja se estendeu para outros tipos de servicos! é la
onde vocé se segura todos que desejam consumir
infinitamente o que vocé oferece através da sua

empresa! %




MENTALIDADE DE UMA COMUNIDADE

Ter uma comunidade é ter um sitio cheio de pessoas
que te querem bem e querem o que vocé tem pra
oferecer em servico ou produto também! Isso nos tras
uma sensacdo de familia, e entdo chegamos onde
queremos! Um trabalho que nos faz feliz e que também
é nossa missdo de vida!

Sempre busque incentivar a intera¢ao entre membros,
em vez de somente compartilhar contetidos da marca,
realize acoes de engajamento que mantenham a
comunidade ativa. Pois nem tudo e dinheiro, mas
também é! haha
e fazer enquetes, testes e sessoes de perguntas e
respostas com os participantes;
e solicitar opinioes sobre um assunto ou tendéncia
relacionada a marca;
e pedir feedback dos clientes sobre as solucoes;
e envolver os membros no processo de criacao e
divulgacao de um novo produto;
e promover desafios e campanhas com gamificacao
etc.
Uma boa pratica é se aproximar dos usudrios mais
ativos da comunidade, dando destaque para as suas
contribuicoes e recompensando-os com beneficios
exclusivos. Dessa maneira, incentiva que outros
consumidores também se engajem nesse espaco de
discussao.


https://pagar.me/blog/feedback-do-cliente/

BRANDING & STORYTELLING

Branding é a gestdo das estrategias de marca de
uma empresa, com o objetivo de tornd-la mais
desejada e positiva na mente de seus clientes e do
publico geral. O Branding, ou brand management,
envolve acoes relacionadas ao propdsito, valores,
identidade e posicionamento. Engana-se quem
acredita que essa estrategia é s6 para grandes
empresas, ou que elas construiram isso de repente.
Tudo é parte de um processo complexo de gestdo
que nao traz resultados imediatos, mas produz
frutos duradouros. Uma marca ndo é s6 um
logotipo, um nome ou uma identidade visual. Ela é
um conjunto de sentimentos e experiéncias que o
seu publico teve e criou do produto ou servico que
voce oferece. Um proposito nada mais é do que sua
razao de existir. Por que sua marca precisa existir?
Por que ela foi criada?



https://rockcontent.com/br/blog/identidade-visual/

BRANDING

Branding é a gestdo das estratégias de marca de uma
empresa, com o objetivo de tornd-la mais desejada e
positiva na mente de seus clientes e do publico geral.
O Branding, ou brand management, envolve acoes
relacionadas ao propoésito, valores, identidade e
posicionamento. Engana-se quem acredita que essa
estratégia é s6 para grandes empresas, ou que elas
construiram isso de repente. Tudo é parte de um
processo complexo de gestao que nao traz resultados
imediatos, mas produz frutos duradouros. Uma
marca ndo € s6 um logotipo, um nome ou uma
identidade visual. Ela é um conjunto de sentimentos e
experiéncias que o seu publico teve e criou do
produto ou servico que vocé oferece. Um proposito
nada mais é do que sua razao de existir. Por que sua
marca precisa existir? Por que ela foi criada? E
exatamente essa a funcdo do branding: despertar
sensac0es e criar conex0es conscientes e
inconscientes, que serao cruciais para que o cliente
escolha a sua marca no momento de decisao de
compra do produto ou servico.

Todos os movimentos que uma marca faz, desde a
criacdo de um logotipo, escolha da fonte, discurso,
tom de voz, valores da empresa, jingles, pessoas que
irao representar, tudo isso ajuda a construir a
personalidade de uma marca na mente do
consumidor atraves de percepcoes e sensacoes.



https://rockcontent.com/br/blog/identidade-visual/
https://criadordelogo.com.br/
https://resultadosdigitais.com.br/marketing/tom-de-voz-marca/

EMPREENDEDORISMO MATERNO

Um ponto muito importante de ser sempre falado,
ser mulher ja é ter jornadas triplicadas, até porqué
nossa mente funciona magicamente, mas ser uma
mulher mde é mais desafiador ainda! Mesmo
existindo inimeras barreiras, as mulheres maes
estao em mais de 55% no ramo de empreendedoras,
tanto pela possibilidade de estar em mais contato
com a familia, onde a empreendedora faz suas
horas de trabalho (sem romantismo), sem esquecer
das mdes que mesmo tendo emprego formal se
veem obrigadas a procurar uma outra alternativa.
Mesmo nao sendo uma realidade muito comum,
mas ser e ter uma rede de apoio sendo mae, é
importante no comeco do negocio! Nunca
romantize uma mulher sobrecarregada! Se puder
ser uma rede de apoio para uma mae, seja! La na
frente voce vera os frutos que ela colhera! Maes,
continuem a manifestar vossas cria¢coes na terrae
iluminar todos os caminhos atraveés de uma vida!




0 CORPO E A MENTE DE UMA
EMPREENDEDORA

Agora vamos para nosso ponto
fundamental! Cuidar do nosso corpo e da
nossa mente, alids, sdo eles que nos ajudam
a desenvolvermos nossos projetos de vida,
nunca se esquecam que dentro dessa
jornada, carregamos sempre uma missao! a
SUA grande missao, ja que vocé, mulher, é
quem planeja, organiza, e delega funcgoes
dentro do seu negodcio. Mas uma
empreendedora tao cheia de movimento
assim, precisa de descanso mental e
corporal. Lembre-se, vocé nao cuida da
empresa de outrém, entdo tudo isso é por
voce! é quem voceé é, o que voceé veio fazer, eo
que vocé merece receber!

Nunca se esqueca de: RESPIRAR, se
presentear, ter empatia por si mesmo, se
elogiar! E O PRINCIPAL: SE AMAR! Ame quem
voceé e, e FOGO...

NO PATRIARCADO, Deusas!
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